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Mise en place de

campagnes Facebook Ads

& Google Ads, ainsi que de
collaborations avec des

influenceurs pour booster la

visibilité des marques.

Conception et gestion
d'événements, création de

catalogues, affichages et
supports de
communication offline.

Passionnée par le digital,
la photo, la musique et
I'événementiel, toujours
en veille sur les tendances
pour proposer des
stratégies innovantes et
sur-mesure.

Expérience dans la
gestion de budgets,
devis, planification.

Dipldmée d'un Master en
webmarketing et social
media, avec une solide
expérience en stratégie
digitale et en gestion de
projet.

Expérience dans la gestion
de comptes Instagram,
Facebook, TikTok... avec

création de visuels,
vidéos, stories et
campagnes engageantes.

Maitrise de la suite Adobe
(Photoshop, Illustrator,
InDesign), Canva, CapCut,
ainsi que des CMS
(WordPress, Systeme.io,
Pixieset).
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CREATION SITE

Agence Jyla - Agence de communication

1 Des StravégiesDe
Communication’'SurMesure

-

Secu 360 - Entreprise sécurité évenementielle

Ll =y

3 qﬁ - ‘ .F. : | R - - ;‘ -
La securité, votre priorite.

i, v

Bienvenue sur mon site !

Pool service - Entretien piscine et installation local
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Le logo doit refléter la notion de 360 degrés (une vision globale) et de
Sécurité.
e Un cercle complet ou un globe stylisé pour symboliser une

couverture totale.

|\ v e Une icOne de bouclier pour représenter la sécurité.

NNZ7): R R e Une typographie moderne avec le “360" intégré dans le design.

///v N . . / £ ypograp g g
SECU 360

Couleurs principales pour le logo :
e Bleu marine (#003366) : Confiance, professionnalisme, sécurité.
e Gris argenté (#BOBOBO) : Modernité, sophistication.

Palette principale::
e Bleu marine: Couleur dominante, évoque la fiabilité et le
professionnalisme.
o Grisargenté : Pour les éléments secondaires ou les fonds.
e Blanc pur: Pour créer de I'espace et améliorer la lisibilité.

Palette complémentaire :
o Vert foncé : Accent pour les appels a I'action ou les éléments
interactifs.
e Rouge orangé : Attention ou alerte, mais a utiliser avec

parcimonie. /\ I
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#ITTT #fffcf8  #e8ddd2 #c7b5a3 #a79076

#3a7974 #00615c #004843 #002d2a #001613
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Le logo de ['Agence Jyla repose sur une identité élégante et professionnelle. || est
concu pour refléter la créativité, la stratégie et l'innovation.
e Typographies utilisées :
o DM Serif Display : Elégance et raffinement.
o Halimun : Touche manuscrite, apportant un cété humain et créatif.
o Trajan Pro 3:Un style classique et institutionnel.

e Déclinaisons du logo : Plusieurs versions existantes pour s'adapter a différents
supports et usages, garantissant une cohérence visuelle.

Palette de couleurs:
e Couleurs principales
#3a7974 (Vert profond) : Evoque la confiance, la stabilité et I'expertise.
#000615c (Vert foncé) : Dynamisme et professionnalisme.
#004843 (Bleu-vert foncé) : Modernité et sérieux.
#002d2a (Vert tres foncé) : Accent stratégique, profondeur.
#001613 (Presque noir) : Pour les éléments contrastés et raffinés.
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e Couleurs secondaires

#fcf8fO (Beige tres clair) : Pour 'espace et la lisibilité.

#e8ddd2 (Beige doux) : Elégance et subtilité. /\ ‘[
#c7b5a3 (Beige moyen) : Apporte de la chaleur et de |a modernité.wﬁﬁb
#a79076 (Beige soutenu) : Accent sur les visuels premium. 4 1}
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IDENTITES VISUELLES

Balade & Compagnie

Charte graphique

Formes et motifs
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Création d'une identité visuelle compléete pour un service de
promenade et garde d'animaux.

Objectif : transmettre une image chaleureuse, douce et
professionnelle.

e Logo illustratif mélant silhouettes d'animaux et feuillages
pour évoquer complicité et bienveillance.
Palette naturelle (beige, marron, noir) pour refléter la

douceur et la confiance.
Typographies modernes et conviviales (Montserrat,

Marhey) pour allier sérieux et proximité.
Motifs graphigues (pattes, animaux) pour enrichir les

supports de communication.
Slogans et langage personnalisé pour se démarquer des

services classiques (Pet Sitting/Dog Walking) et renforcer
I'identité affective de la marque.

Une identité visuelle cohérente, rassurante et facilement /\ ‘[
déclinable, qui valorise le soin et le bien-étre animal.



CAMPACGNIS PUBLICITAIRES

Dites adieu a 'eau verte
Offrez & votre piscine un bleu éclatant !

Obesicr

Passez de ¢a ...

A VOTRIE SERVICE
piscine SPA technique

Faites le premier pas,
demandez un devis !

Laissez un expert s'en occuper ’t

Redonnez vied votre piscine
Résultats spectaculaires garantis !

MONTAGE
LOCAL TECHNIQUE

L'eguipement necessaire pour votre piscine !

Construisez la piscine de vos réves |

GAGNEZ DU TEMPS

dés aujourd‘hui avec
Un'accompagnement iur vos appels d'offres

Pose :

Pack occasionnel Pack mensuel
Filtre a sable

*Bassin de moins de 60m?

*Bassin de mains de 60m*
Filtre a sable

: < A partir de 110€*
F Pompes de filtration ot 3
i Régulateur de pH e g

Electrolyseur Pack hebdomadaire

*Bassin de moins de 60m?

Pompes a chaleur

A partir de 150€*

Queelgues wrne de

NOS REALISATIO

NS

Votre entretien,

“  réalisé par nos experts!
Commengons a construire votre réve ensemble : T

3 grandes
chambres
@ partir de 98€ a nuit

() Dos propots sur-mesure ) Rénovation de piscines () Esthétique & design

1
? Saint-Joseph persennes partir de 150€*
A Grande
Resgrvoz terrasse e
dés maintenant ! & piscine

de 110€*
Obesien

n-fl"-)F%If'-‘.H




Bubble tea
'OFFERT pour

Elle est causée par les
chloramines :
résidus de chlore usé +
pollution organigue.

Solution: traitement choc +
bon equilibre du pH.

# Turquoise paradisiague 8| @ Bleu profond et élégant

Dites nous en commentaire avec votre emoji !
Et contactez-nous si ¢a vous fait réver !

BOOSTEZ

VOTRE SALON DE COIFFURE

TELECHARGEZ MON EBOOK

S".('\'
B J.1VLAAL AR

PAS JAPONAIS |

CRIMSONS RED
ELECTROLYSEUR

REVC}LU SEL

RECTTN Pour soms
1790 € Pour 70m3

Comment

bien choisir
son store banne 7\

° Choisissez la bonne
taille et inclinaison

Optez pour des
matériaux résistants
aux intempéries

Pensez 4 un systéme
@ motorisé pour plus de
confort

DERNIERS
'CRENAUX

AVANT LA FIN D’ANNEE

Offrez a votre piscine
un entretien complet !

RESERVEZ
DES MAINTENANT

POURQUOI CHOISIR

¥4 PRODUITS HAUT DE GAMME
"9 INSTALLATION RAPIDE |
W4 CONSEILS PERSONNALISES

'VISUELS

FULL INVERTER AQUA PRO

° Application matile msnwﬁ° P
|

e pentection lnmée avec

35:] POOLMATE




AFFICHE 4X3

M 0 B i (™ | iphone 12
Iphone SE 4 49€
199€ T

| : 2
| saint-pierre Choix et qualité pour les fétes .. .
‘ centrevile  Trouvez votre iPhone parfait

K ; I X B i : )

4!
3
4!
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Retrou

87460 Sain

. Leconte Delisie’

vez tous nos produits sur
notre site internet
1

ww.mobione.re

g5 rue Suffren ;
97410 Sﬂint-P'lc n

PONE

t-Paul

Recrouvez Tous Nos sroduits sur
notre site internet \w.r\v.mobioncrc
ou en boutique

12 re Leconte de (U
Saina-Paut
0262783202

Galnt Pl
0262838638

CATALOGUES

+26226226 9277
eetjardinfe

71C pépiniere
comac@pimin
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1 projecteus LED offert (valeu” 189€)
_Filze W sable - Pompe e filtratian -

Elactrolyseus 30 sal..

SOMMES-N
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CONTAC TEZ-HOUS !

Emall .gnm-ngalmm,nmmr.
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MOBiyNE

PROJETS
W%«%W

Objectif : Augmenter la visibilité et la notoriété

ESTIOND

@moustachekreol &
@harendra

@diegomaniscalco @annabellelebreton @missbonplan

Contenu




79 1125 34
Publications Followers  Suivi(e)s

MOBIOMNE

Téléphoneftablette

-I Smartphones tablettes & ordinateurs
te Reconditionnés & d'occasion

o Saint-Pierre & Saint-Paul... plus

2 www.mobione.re

Tableau de bord professionnel

De nouveaux outils sont disponibles

Modifier

Tiktok Mobione Questions Avis clients  Infos pratiq...

®

Partager profil Contacter

£ DES PRODUITS VERINES
mcnmmsn:mnm‘

T FIE GARANTIE MM AR

Q

1n:28 4

mobione.re v

141 4423 39

e
MOBig yNE Ey
L publications followers  suivi(e)s

MOBIOMNE

Téléphone/tablette

«fl Smartphones tablettes & ordinateurs
t# Reconditionnés & d'occasion

o Saint-Pierre & Saint-Paul... plus

(E) www.mobione.re

Tableau de bord prufessmnnel

14 K comptes touchés au c - dies 30 derniers jours

Modifier Partager le profil Contacter

Ce200

Tiktak Cnncmr:s Infos pratig... Linkedin

E’r OrDmetal de -
z .

largent powr vos 4

b cchats de Modl | sl 3 5 Hﬂﬂbﬂﬂk pro"
* ; 2007

Coque +
Rhinoshield

120 € [Parns)
cHez) MOBIONE |

1:48

mobione.re v




CESTION DE PROJETS

Jougrée s

£ Chandeleur
Objectif : 5 Concept :
« Augmenter la visibilité et la notoriété de lI'entreprise o e Pour tout achat dépassant un montant minimum, un bon offert pour
| ~ . L . .
e Dynamiser les ventes [T} une crépe préparée par un prestataire devant le magasin.
o Fidéliser la clientele et créer une expérience unique en magasin g Communication:
o Attirer du monde et marquer les esprits o  Annonces sur les réseaux sociaux (publications, stories, publicité
- cibolée). | | |
(8] o Affichage et flyers en magasin pour informer la clientele.
L
2 “s Galette des Rois CHANDELEUR
| Re:l‘f’eé'fous 3 ¢ Concept: . ; T e
unail anvier . . : 0 . J
Rott unejoujmée factille % » Distribution d'une part de galette pour tout achat en magasin. ; CHANDELEUR
autour deri)aisgralette des o e Lesclients qui trouvaient une feve remportaient un cadeau Pour tout achat en
' unglleNaruder = Communication : p— magasin
Z 0 0 2 9 POUR TO e
Tentez de remporter @ ° Annonces sur les réseaux sociaux (publications, stories, En Macasin | IR 1 crépe offerte
d i e el e
X T Ppublicitéciblée) Gt =
(0] o Affichage et flyers en magasin pour informer la clientele. ! Samedi 8 février de 8h-17h
VIVEZ LA MAGIE E JOURNEE CONTINUE
DU NOUVEL AN CHINOIS ! T
.% NAATAANYH) = Ui
VIVEZ LA MAGIE c U Nouvel An Chinois
DU NOUVEL AN CHINOIS ! !-'e-_-ﬁ-e-.-" L

Assistez a la spectaculaire
DANSE DU DRAGON !

Assistez a la spectaculaire

DANSE DU DRAGON !

=3
=

TR,

f o~

' SAMEDI 1ER FEVRIER _

Nouvelanch

Concept:
e Spectacle de danse des dragons dans le magasin.
e Distribution de bonbons chinois et de boissons traditionnelles
aux clients.
Communication :
e Annonces sur les réseaux sociaux (publications, stories,
publicité ciblée).
o Affichage et flyers en magasin pour informer la clientéle.



CESTION DE PROJETS

Objectif :
e Attirer du monde et créer un moment convivial
e Générer de I'engagement sur les réseaux sociaux
e Faire connaitre le magasin et donc la notoriété

1. Présentation de I'événement
e Nom : Marché Artisanal de la Féte des Meres
o Objectif : Offrir aux artisans un espace de vente pour proposer
des produits et cadeaux dédiés a la Féte des Meres, tout en
dynamisant I'animation du magasin.

ZIC Pépiniére,
97410 Saint-Pierre

2. Gestion des exposants U s sncon [
e Ciblage : Artisans locaux proposant des produits en lien avec
la Féte des Meres.
e Invitation & Relance

3.Logistique:
o Emplacement attribué (environ 3m x 3m par exposant)
o 29 artisans sélectionnés

4. Communication & Promotion:
e Stratégie de communication:
o Début de la communication 1 mois avant 'événement
o Diffusion sur Antenne Réunion, la Pub.RE, groupe
facebook, et les réseaux sociaux
o Mise en place d'une stratégie influenceurs pour faire
parler de 'évenement + jeu concours (La Petite Créole)




OUTILS ET ORCANISATION

@ Une organisation claire et efficace

En tant que chargée de communication et marketing, je place
'organisation au coeur de mon quotidien. Cela me permet de
respecter les deadlines, d'anticiper les temps forts, et d'optimiser
la performance des campagnes.

“2 Outils utilisés :

Trello : Mon calendrier éditorial
J'utilise Trello pour planifier les contenus semaine par semaine.
Chaque publication est catégorisée, datée, et commentée. J'y
centralise aussi les idées de contenu, les briefs, et les feedbacks.

O Meta Business Suite : Programmation & sponsorisation
J'utilise Meta Business Suite pour programmer les publications
sur Facebook & Instagram, et gérer directement la
sponsorisation.

- Gestion événementielle

Mon workflow en 5 étapes :

Recherche & brainstorming :
Je commence par lister les idées de produits/services/trend a mettre en
avant ou les themes a aborder en accord avec le client.

Planification editoriale (Trello) :
J'organise ensuite les idées validées dans un calendrier éditorial sur trello :
dates de publication, formats, statuts.

Création & validation des contenus :
Je rédige, crée ou monte les contenus selon le planning. Chaque contenu
passe ensuite par un circuit de validation simple et rapide sur trello.

Programmation & sponsorisation (Meta Business Suite) :
Une fois validés, les contenus sont programmeés directement sur Meta
Business Suite. Je gere également les publications sponsorisé.

« Création de rétroplannings et checklists sur excel/canva/trello pour assurer le suivi des taches et des deadlines
e Elaboration d'un document visuel centralisé sur canva, mis a jour en temps réel, regroupant tous les éléments de I'événement : concept,

visuels, besoins logistiques, prestataires, communication...
o Coordination des prestataires
o Gestion des supports de communication

« Communication avant, pendant et apres I'événement (off-line et on-line) b’lw/!]

e Suivi logistique sur site et débrief post-événement



CONTACTLZ
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k\ 06 84 21 41 ol

}X{ agencejyla@gmail.com

@ agencejyla.fr



https://agencejyla.fr/

